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= Creacion de un nuevo gestor de la radio y tv publicas - rtvc.
= Distribucion de unidades de negocio.

= Supresion de Inravision.

= Supresion de Audiovisuales.

= Formulacion de un esquema que permita la sostenibilidad de
la radio y la TV publicas.
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Se han priorizado los recursos para la operacion e inversion en
nuevos proyectos
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Gastos de Inravision + Audiovisuales Vs. RTVC

Cifras en $ constantes de 2005
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= |a liquidacion de Inravision y Audiovisuales ha generado una
significativa reduccion de gastos para el Estado
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= sefnalcolombia es un espacio de integracion y concertacion de
politicas educativas, cientificas y culturales de Estado, que se
convierte en una alternativa frente a las demas ofertas televisivas.

= Esta regido por los siguientes principios:
= Equidad
= Participacion

= Diversidad
= |dentidad.
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Programacion Repiblica de COlOMbia o

= Construir un relato de nacion en el que todos los colombianos
nos veamos reflejados.

= Incluir dentro de la programacion proyectos que promuevan el
uso de nuevas tecnologias, y el desarrollo de competencias
cientificas, sociales, matematicas, comunicativas vy
ciudadanas, y de bilinguismo.

= Promover la nocion de la television como factor determinante
en el desarrollo de los colombianos.

= Privilegiar como audiencia a los nifios y a los jovenes.
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= El Canal Institucional promueve el conocimiento y respeto por las
Instituciones permitiendo que los ciudadanos conozcan de primera
mano la actividad que estas realizan.

= Se dirige a todos los ciudadanos sin distincion alguna.

= Ofrecer programacion orientada a:
= La difusion de las actividades de las ramas del poder publico.

= E| fortalecimiento de las competencias laborales de los
colombianos.

= La prevencion en salud.
= Atencion de desastres.
= Transparencia en la asignacion de recursos publicos

= Desarrollo del agro y la proteccion del medio ambiente.
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= Convertirse en una alternativa para los radio escuchas, frente a
otras ofertas radiales.

= Desarrollo de contenidos formativos y culturales tratados de
manera agil y amena.

= Fomentar la participacion y la formacion ciudadana.

* Impulsar el reconocimiento de la diversidad cultural de nuestro
pais mediante la presencia de sus multiples manifestaciones
culturales

N
radio nacional 6

de colombia
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Red de Television

* 39 estaciones de media y alta potencia

Red Primaria

 Cubrimiento poblacional: 82.6%

= 177 estaciones de baja y muy baja potencia

Red Secundaria

= Cubrimiento poblacional 8.8%
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T i

Plan de Recuperacion de la Red 2004 - 2007

* Plan de recuperacion de la red con inversion del Fondo de Comunicaciones

= $7.000 millones

Fase | Fase Il
Cumplida

Fase lll

Glimplida En ejecucion

Oct /04 Mar / 06

- — * Recuperacion FM
* Recuperacion AM . Eﬁﬂcuperamon  Bogota (2 emisoras)
* Jamundi (nueva) » Putumayo
* Sabanagrande « Valle del Cauca
* El Rosal B (nueva) o
(recuperacion) a * Antioquia
" ., * Marinilla (nueva) * Bolivar
*Uribia (recuperacion) + Santander
* Huila
*Tolima
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=El91.4% de la poblacion nacional
esta cubierta por la red de
estaciones de rtvc:

= E| 82.6% de la poblacion esta
= cubierta por la red de
Y . estaciones principales.

= rtvc es el principal operador de
television en el pais en términos
de cobertura.

VAMIPES

ESTACIONES
RED PRIMARIA é
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Cubrimiento de la Red de TV Publica Comunicaciones

ESTACIONES
RED SECUNDARIA

Republica de Colombia ey oren

= E[ 8.8% de la poblacion
se encuentra cubierta
por la red de estaciones
secundarias.

= rtvc es el principal
operador de television
en las regiones con
dificiles condiciones
geograficas.
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DISPONIBILIDAD DE LA RED PRIMARLA

Prowvidencia

g antioguia

W L= =L
Caum

* EI 78% de los
departamentos del pais
donde existen estaciones

porte de de la red principal de rtvc

tienen una disponibilidad

del 100%.
B Estaciones al 100%

Estaciones & 91%
O Estaciones al 83.33%
Flan de Expansian

o SN red Prmana

Guajira

Jaring

PUtUMZYD
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DISPOMNIBILIDAD RED SECUNDARIA

Frovidencia

* Los departamentos de

Putumayo, Caqueta y Vichada,
sndres ' J cosar Quindio y Providencia cuentan
b orte de con una disponibilidad superior
santander a| 80%

* E1 65% de los departamentos de
la red secundaria tiene una
disponibilidad > al 50%.

B Estaciones entre el 800y 100%

Eztaciones entre el B0 v 802
| Estaciones entre el 30% vy 50%

B Estaciones entre el 16% v 30%
Flan de Expansian
" 5in Red Secundaria

Guajira

PUtumayo

18



. . Ministerio de %
Cobertura Radio Nacional Comunicaciones 't

Republica de Colombia sty oen

= a red de estaciones
de la radio nacional
cubre un 60% de la
poblacion nacional.

ESTACIONES
RED DE RADIO

=
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Republica de Colombia s oen

I

Programacion especializada para los primeros segmentos de audiencia

= sefalcolombia emite diariamente de lunes a viernes
Nifios y nifias entre 5 . .
y 11 afios 35 horas. De ellas 20 son produccion propia con los

programas Chinkanarama y Que Tal Pascual.

= sehalcolombia ha disefiado los programas
Jovenes Cromosomos, Dile... mas, Banderas en Marte,

Opera Prima y Sub30

= sefalcolombia durante el 2006 emitié una amplia
50% de jovenes entre

18y 24 afios quieren gama de los eventos deportivos
ver deportes

= Cumpli6 con el reto de realizar el cubrimiento de los

“XX Juegos Centroamericanos y del Caribe”. o
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Principales Logros Comunicaciones {7

Replblica de Colombia e orer

= sefalcolombia supera a los canales regionales y locales, y a
canales infantiles internacionales como Discovery Kids, Disney
Channel, de series internacionales como AXN, Fox, y a los
culturales como Discovery Channel y Animal Planet.

= El mercado cautivo de sefalcolombia es de 69 mil hogares

= Las razones de preferencia por el canal son en su orden:
entretenimiento, informacion y aprendizaje para toda la familia.

= La mayor audiencia de sefalcolombia se concentra en el publico
infantil.

= Alta credibilidad y confianza frente a la programacion vy
contenidos del canal

Fuente: MSH Consultant — Estudio de Audiencia
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= Plan de consecucion de ingresos nuevos:
» Estrategias de comercializacion
» Patrocinio de grandes marcas

= Consolidacion de una alianza estratégica para poner en marcha
una unidad de produccion.

=Plan para proyectar a sefialcolombia en escenarios nacionales e
Internacionales.
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Principales Retos Comunicaciones (=

Republica de Colombia sty oen

= Fomento de la industria radiofonica en el pais.

=Desarrollo de un marco normativo que le permita a las
emisoras de rtvc el mejoramiento continuo de su programacion,
su funcionamiento y desarrollo.

= Fortalecimiento de alianzas a nivel nacional e internacional,
con el fin de enriquecer la programacion, el funcionamiento vy
desarrollo de la radio publica de rtvc.
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